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N

r’o'i'\illltam empresas desta zona do pais

ueijo, vinho e enchidos
regionais em destaque

“Associagdo Em-
presarial da Regido -
A Rde Castelo Branco

(Nercab) recebeu, dia 30
de outubro, empresérios e
representantes institucionais
brasileiros, em visita a regido
de Castelo Branco. A missdo
institucional e empresarial,
liderada pelo secretério da
agricultura, Eduardo Salles,
teve como objetivo estabe-
lecer parcering ¢ cooperagio
téenica nas dreas dos queijos,
vinhos, enchidos entre ou-
traw, Traduziu-se ainda numa
oportunidade para ic?.ntiﬂcnr

N de
entidades provenientes da
regidao da Bahia que cons-
tituiram a missio, destaca-
NO 0 presengn da Chmarn
Portuguesn de Coméreio no
Bnsil-Bahia, representadn
pelo seu presidente Anténio
Coradinho ¢ vérias outras
entidades governamentais
como o Sindicato Patronal
do Sector dos Lacticinios,
Sebrae ~ Servigo Brasi-

lolro de Apoio Ak micro e

oo, ‘ﬂ- [

pequenas empronas, Adab
~ Apénein Estatal da Defe-
sa Agropecudria da Bahia,
Sedir — Secretaria do De-
senvolyvimento Integrado
Rogonnl. Car - Companhin
de Desenvolvimento ¢ Aghio
Regional, 4

O programa incluiu a
visita a diversas empresas
¢ entidades locais, nome-
adamente, ao Centro de
Apoio Tecnolégico Agro-
alimentar, a firma A. Pires

Lourengo & Filhos (enchi-
do), & Adega do Alto Tejo
(vinho) ¢ & Cooperativa de
Produtores de Queijo de

Idanha-a-Nova (queijo).

Foi realizada uma mostra
de produtos regionais pro-
poretonnda pela Coopera-
tiva de Idanha-a-Nova, em
colaboraglio com a Escola
Superior de Gestdo de Ida-
nha-a-Nova, em que todos
os participantes degustaram
o que de melhor se faz na
nossa regido. "

Depols di participagio
do Nercab no V Semindrio
de Oportunidades de Ne-
gbécio Bahia/Portugal, na
pessoa do seu Presidente,
Anténio Trigueiros de Ara-
gho, esta migsio represen-
(ou mais uma oportunidade
para divulgar as potenciali-
dades da nossa regido, com

‘destaque para os produtos

endégenos, junto de um
mercado em franco cresci-
mento, considerado j4 como
uma das maiores.







